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Zielgruppenorientierte Öffentlichkeitsarbeit
für eine aktive Zentren-Entwicklung in Schierling

Schierling (Markt)

Bayern
Regierungsbezirk Oberpfalz
Landkreis Regensburg

7.200 Einwohner -
davon Hauptort (Zentrum) Schierling 5.000
77  Quadratkilometer
11 Gemeindeteile

Im Bund-Länder-Städtebauförderungs-Programm 
„Aktive Stadt- und Ortsteilzentren“ seit 2008

„Stadtmarketing-Prozess“ 1999/2000
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Zielgruppenorientierte Öffentlichkeitsarbeit
für eine aktive Zentren-Entwicklung in Schierling

Gezielte und permanente 

Öffentlichkeitsarbeit
1. ist wahrscheinlich die wichtigste Grundlage für 

hohe Akzeptanz und das Interesse bei der Bevölkerung, 
damit sie sich in den Prozess einbringt,

2. steigert Bereitschaft und animiert zum Mitdenken/
Mittun/Mitgestalten/zu privatem Engagement,

3. lässt niemanden aus und agiert mit einem
integrierten Ansatz: Über alle Themen hinweg/
über jedes Alter hinweg/über jede Grenze hinweg  -
und bleibt doch konkret.
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Projekte
• Kommunaler Jugendtag „DemoCrazy“
• Familienrallye 
• Gewerbeschau
• Erarbeitung eines integrierten  

Gemeindeentwicklungskonzepts
• „Einweihung“abgeschlossener Maßnahmen
• Marktsonntage
• Jugend bewegt Stadt
• „Stern über Schierling“

Druckerzeugnisse
• Berichterstattung in Tageszeitungen
• SCHIERLING EXKLUSIV
• SCHIERLING-ECHO
• Ergebnis-Dokumentationen

Internet-Präsenz                      www.schierling.de



Fritz Wallner, Markt Schierling                                                                                              Hallstadt, 4. Februar 2011, Folie 4

Zielgruppenorientierte Öffentlichkeitsarbeit
für eine aktive Zentren-Entwicklung in Schierling

Kommunaler Jugendtag „DemoCrazy“
• Über 2000 Teilnehmer
• Workshop zum Entwicklungsprozess
• Eingebettet in Rechtsstaat, Demokratie, Freiheit
• Verknüpft mit Events und Konzert
• Vorbereitet mit Gruppe junger Leute
• Federführung Jugendpfleger/Markt
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Kommunaler Jugendtag „DemoCrazy“
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Kommunaler Jugendtag „DemoCrazy“
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Kommunaler Jugendtag „DemoCrazy“
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Familien-Rallye durch den Ortskern
55 Familien mit 188 Personen haben teilgenommen
Ziele:
• Besonderheiten des Ortskern kennenlernen
• Mit Geschichte vertraut machen
• Zukunftsthemen erkennen
• Auf Entwicklungsprozess hinführen
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Mitwirkung bei der Gewerbeschau
Fast 3.000 Besucher wurden erreicht.
Ziele:
• Mit Bürgern ins Gespräch kommen 
• Gestaltungsfibel präsentieren und erklären
• Sensibilisieren für Ortsbild-Mitverantwortung
• Auf Entwicklungsprozess hinführen



Bürgerbeteiligung zum
Gemeinde-Entwicklungsprozess
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Instrumente:
• Jugendtag „DemoCrazy“ – Einladung an alle
• Lenkungsgruppe
• Auftaktveranstaltung – Einladung an alle - 230 Besucher
• Zukunftskonferenz – Einladung zur „Paten“ - 64 Akteure
• Planungswerkstatt – Einladung an alle – 25 Teilnehmer
• City-Check – ausgewählte 300 Haushalte
• Expertenrunden – besonders ausgewählte Externe
• Bürgerinfo – Einladung an alle – 130 Teilnehmer
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Bürgerbeteiligung zum Gemeinde-Entwicklungsprozess
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Einweihung von Maßnahmen
Ziele:
• Umfassende Informationen 
• Erkennen von Chancen durch neue Situationen
• Stärkung der Bindung an die Heimatgemeinde
• Förderung des Zusammenwachsens
• Teilhaben lassen am Erfolg (stolz sein)
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Marktsonntage (5000 Besucher)

Ziele:
• Öffentlich-private Kooperation
• Nutzen der Ortsmitte als zentralen Treffpunkt
• Stärkung des Einzelhandels im Ortskern
• Betonung der zentralen Funktion für Umgebung
• Kulturelles Rahmenprogramm
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„Stern über Schierling“  
• 20 EH-Geschäfte bis 22 Uhr geöffnet
• Erleben der Ortsmitte als „gute Stube“

• Einbeziehung der Ortsvereine
• Öffentlich-private Kooperation
• Kulturelles Rahmenprogramm

Advent-/Nikolausmarkt – Samstag/Sonntag
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SCHIERLING-EXKLUSIV
Zeitung von Schierling für die Umgebung:
• Erscheint 2x jährlich
• Volles Zeitungsformat
• 6 – 16 Seiten 
• 75.000 Ex. Auflage
• Verteilung im Umkreis von 20 km

• Finanzierung über Anzeigen
• Nur aktuelle Themen
• Logos und Themen penetrieren
• 75.000 Ex. Auflage
• Verteilung im Umkreis von 20 km
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Tageszeitungen
• Enger Kontakt zu Redakteuren
• Miterleben/Mitleiden lassen
• Vertrauliche Hintergrund-Infos

• Permanentes Themenangebot
• Pressemitteilung oder Berichte liefern
• Zu jedem Termin einladen
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SCHIERLING-Vorsprung-ECHO
Jahresrückblickzeitung für Schierling:

• Erscheint  jährlich 1x
• 2 Tage für Weihnachten
• DIN-A-3-Format
• 24 Seiten 
• Hochwertige Aufmachung
• 3.600 Ex. Auflage
• Verteilung an alle Haushalte
• Vollständiger Rückblick
• Alle Bereiche werden erfasst:

Gemeinde, Schule, Vereine, 
Wirtschaft

• Wird als Dokumentation anerkannt
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SCHIERLING-Vorsprung-ECHO
• Informationen über Städtebauförderung

verpacken wie ein Bonbon
• schmackhaft  machen durch „Verpackung“
• das Gemüt ansprechend
• Einbetten in das Gesamtgeschehen der

Gemeinde
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Internet
• Klare und einfache Gliederung der Homepage
• Ebenso klare und einfache Botschaften
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Internet
• „lebenfindetinnenstadt.de“ an exponierter Stelle
• Vollständige Berichterstattung und Dokumente (z.B. Ergebnisdokumentationen)

in voller Länge
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Akteure
Politiker
• Bürgermeister Christian Kiendl (CSU)
• Marktgemeinderat Schierling

CSU (11), Freie Wähler (3), SPD (2)
Bürgerliste (2), Parteilose (2)

Architekten
• Dr. Hans-Peter Dürsch, München
• Michael Nadler, Landshut
• EGL-Landschaftsarchitekten, Landshut

Einzelhandelsgutachter
• Dr. Volker Salm, München

Prozessführung
• Identität & Image, Eggenfelden

Gemeindeverwaltung
• Geschäftsleiter Fritz Wallner
• Bauamtsleiter Manuel Kammermeier
• Kämmerer Adolf Wallner

Lenkungsgruppe
• Rudolf Angerer, Annemarie Bollmann 

(Eggmühl), Hans-Peter Dietlmeier, Lilo Sillner. 
Stephan Bleicher, Christian Brandt, Roswitha 
Maurer , Jochen Wild.

Staatliche Städtebauförderung
• Regierung der Oberpfalz, Regensburg 

Ltd. Baudirektor Rudolf Fröschl 
Bauoberrat Ferdinand Ketterl
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Zum Schluss:
Bei der Öffentlichkeitsarbeit ist es wie bei der Rhetorik:
Sie kann nur gut sein, wenn die Inhalte gut sind.

Deshalb:
Öffentlichkeitsarbeit ist allein Mittel/Werkzeug zum Zweck.

Erkenntnis:
• Öffentlichkeitsarbeit ist ein Feld für 

das Ausleben von Kreativität
• Schierling ist nur 1 (bescheidenes) Beispiel

Danke
für die Aufmerksamkeit!
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